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O artigo teve como objeto de investigacao o Pint of Science Curitiba, com
o intuito de identificar e analisar as estratégias de Comunicagao Publica da
Ciéncia adotadas pela coordenacao local. Os dados foram constituidos por
meio do site oficial, relatérios emitidos pela coordenacao local, formularios
aplicados ao publico e entrevista semiestruturada. As estratégias adotadas
sdo apresentadas em cinco categorias. Destacamos como principais
conclusdes a expressividade do evento, o atendimento das demandas
exigidas pelo publico e a potencialidade do Festival como estratégia de
Divulgacao Cientifica. Apontamos a necessidade de novos estudos no
ambito nacional sobre adequagdes do evento a realidade dos brasileiros.
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Nos tltimos anos vem crescendo significativamente o ntimero as a¢des no mundo
inteiro que tém como objetivo falar sobre ciéncia e seus avangos em locais externos
aos institutos de pesquisa e universidades. A ideia é conversar sobre assuntos
cientificos e o seu papel na sociedade, que desperte curiosidade, de maneira
descontraida, e os lugares escolhidos sdo os mais diversos, que vdo desde museus,
bares, restaurantes, redes sociais (Facebook, Instagram, Youtube, Podcast), entre outros.

Nesta perspectiva, no Brasil, desde 2015, um evento que vem conquistando um
grande ntiimero de publico é o Pint of Science (PoS), realizado em bares e
restaurantes, durante trés noites do més de maio, que visa falar sobre ciéncia por
meio de temas de impacto midiatico para pessoas de diversas idades, diferentes
niveis de escolaridade e distintos acessos a bens de consumo e culturais. E
considerado uma estratégia inovadora de divulgar ciéncias, devido aos espagos em
que as palestras ocorrem.
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Por meio de uma busca néo sistematizada por produgdes que tém como objeto de
estudo o PoS, encontramos trabalhos nacionais e internacionais, devido ao Festival
cientifico ter sido idealizado na Inglaterra, em 2013, e hoje ser realizado na Europa,
Asia, América do Norte, América do Sul e Africa. Robinson et al. [2017] abordou
brevemente os sucessos, os desafios e as ligdes aprendidas ap6s a primeira edigdo
na cidade de Bangkok na Tailandia e destaca a diversidade cultural quando
comparado ao mundo ocidental. O trabalho de Garrard [2018] apresenta a primeira
edicdo do Festival no continente africano e, no &mbito nacional, encontramos
pesquisas que investigaram o PoS em Vitéria/ES [Ferracioli et al., 2018], Rio de
Janeiro/R] [Gonzaga, da Silveira e Lannes, 2017; Ribeiro et al., 2019], Campo
Grande/MS [Marques et al., 2018], Juiz de Fora/MG [Miranda e Garcia, 2018],
Uberlandia/MG [Schwaickardt, 2018] e Curitiba /PR [Santos e Silveira, 2019].

As pesquisas abordam estudos de publico, temdticas das palestras, descri¢oes
gerais do evento, reflexdes para possiveis melhorias, importancia da divulgacao
cientifica e suas diversas modalidades, e elencam desafios e necessidades de
superagdo, pensando na realidade social brasileira. Ap6s a leitura desses estudos,
acreditando no potencial impar do Festival e estando diretamente em contato com
a organizagdo do mesmo, notamos a caréncia de pesquisas que investigassem o
evento a partir de elementos trazidos por sujeitos que sempre estiveram nos
bastidores, ou seja, membros efetivos da equipe de coordenagdo. Portanto, o
presente trabalho tem como objeto de estudo o tltimo triénio do PoS Curitiba, com
o objetivo de identificar e analisar as estratégias de Comunicacdo Publica da
Ciéncia (CPC) adotadas pela equipe de coordenagéo local. Optamos por chamar de
estratégia a utilizacdo planejada de recursos disponiveis, assim como, o uso de
condicdes favoraveis, de modo a atingir determinados fins.

Na sequéncia, o texto apresenta um quadro teérico sobre a Comunicagdo Publica
da Ciéncia, seguida dos procedimentos metodoldgicos, resultados e discussédo e
conclusdes.

Comunicagdo piiblica da ciéncia

Comunicar-se é a agdo essencial para a sobrevivéncia da vida em sociedade.
Segundo Schwaickardt [2018, p. 11],

[...] é importante compreender Comunicacdo Ptblica como a comunicacio
que ocorre na esfera publica, quer dizer, espago de discussdo sobre diferentes
temas, de manifestacdo de opinides, liberdade de expressdo, logo, onde se
manifesta a democracia.

Importante destacar que essa defini¢do é entendida respeitando as caracteristicas
de cada sociedade e sua estrutura politica dentro de uma relacdo estabelecida entre
“o terceiro setor, o Estado, o mercado e a sociedade” [Schwaickardt, 2018, p. 12]. A
Comunicagdo Publica (CP) também é defendida pelo autor como uma ferramenta a
servico do cidadao, atendendo necessidades, disseminando informagdes
importantes, respeitando o espaco de debates e melhorando a compreensao do
funcionamento da sociedade.

Dentro desse conjunto de ferramentas, encontramos diversos tipos de CP, sendo
uma delas a Comunicagdo Ptublica da Ciéncia (CPC), que se constitui como um
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importante meio de Divulgagao da Ciéncia e Tecnologia produzidas, ampliando os
espagos de didlogo com diferentes interlocutores. E necessario garantir que toda a
sociedade possua um entendimento bésico de questdes cientificas, que permita aos
individuos participarem de decisdes politicas relacionadas a esse tema [Lewenstein
e Brossard, 2010].

Encontramos na literatura vérios termos que se referem a area, alguns tratados
como sindnimos, outros ndo. Difusio cientifica, disseminacéo cientifica,
vulgarizacao cientifica, divulgacéo cientifica, popularizagdo da ciéncia,
comunicagdo publica da ciéncia, entre outros, sdo alguns desses exemplos, e
optamos por utilizar no presente artigo o termo CPC tendo em vista seu
crescimento nas publica¢des das pesquisas na drea, tanto no Brasil como em paises
da América Latina [Massarani, 2018].

Séanchez-Mora e Macias-Nestor [2018] defendem a CPC como um conhecimento
multi, trans e interdisciplinar, sendo fundamentada num processo educativo e
comunicativo pautado na aproximagdo entre a Ciéncia e a Cultura. Para alcancar a
construgdo de uma cultura cientifica, utiliza-se de diversos meios, entre eles,
entretenimento, informagéo, capacitagéo e educacéo, promovendo, entdo, a
compreensdo de termos cientificos e a motivacado pela ciéncia.

Além disso, esse tipo de acdo pode ser entendida como uma ferramenta de inclusao
social, principalmente em paises como o Brasil que, de acordo com Moreira [2006,
p- 11], “acumulou enorme conjunto de desigualdades sociais no tocante a
distribuigdo da riqueza, da terra, do acesso aos bens materiais e culturais e da
apropriacdo dos conhecimentos cientificos e tecnolégicos”. A CPC, realizada de
maneira comprometida, possibilita ao individuo entender o contexto social no qual
estd inserido e o torna critico para atuar politicamente em prol de mudangas.

Nenhum individuo deve ser privado de nog¢des bésicas sobre Ciéncia e Tecnologia,
desde seus principais resultados, como também seus variados métodos, usos,
riscos, limitagdes, interesses e determinag¢des [Moreira, 2006]. Assim, defendemos a
definicdo de CPC exposta por Schwaickardt [2018, p. 18], em que:

[...] se mostra preocupada em ir além ndo apenas do ponto de vista do
conhecimento, mas também para com uma comunicagdo eficaz a respeito de
ciéncia e tecnologia, e se vé como instrumento importante na construgdo de
democracia participativa, essencial para o exercicio pleno da cidadania. Um
ciclo de retroalimentagdo em que a sociedade se beneficia e também faz parte
consciente do processo de pesquisa.

E tentando atingir esse caminho, o da CPC, que nosso objeto de investigacao esta
inserido. Pautado no trabalho de Lewenstein e Brossard [2010], podemos
considerar o PoS como uma iniciativa de modelo de engajamento ptiblico, que por
meio da realizagdo de vérias atividades, objetiva aumentar a participagdo dos
individuos nas discussdes de cunho politico e cientifico. De acordo com o modelo
de engajamento publico, os autores afirmam que o foco é envolver ativamente os
cidaddos com a ciéncia.

O embrido do Pint of Science (PoS) surgiu na Inglaterra no ano de 2012, a partir de
um evento organizado por dois pesquisadores do campo das ciéncias médicas, que

ISite internacional do evento: https:/ /www.pintofscience.com/.
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Procedimentos
metodoldgicos

levaram pacientes diagnosticados com doencas como Alzheimer, Parkinson e
esclerose para conhecer laboratérios de pesquisa responsaveis por colaborar com
estudos para o avango do tratamento dessas enfermidades. Apds um resultado de
sucesso, a ideia foi ampliar essa acdo, com o principal objetivo de comunicar as
pesquisas realizadas em universidades e institutos renomados em locais
descontraidos, de maneira divertida, fascinante e inspiradora. Os locais escolhidos
foram bares e restaurantes.

Em 2013, foi realizado o primeiro PoS em trés cidades do Reino Unido: Londres,
Oxford e Cambridge, o evento decolou rapidamente pelo mundo (Tabela 1),
despertando o interesse da comunidade internacional de divulgadores da ciéncia, e
em 2014, o Festival ja constava na agenda global de eventos na 4rea.

Tabela 1 - Quantidade de eventos, cidades participantes e paises. Fonte: Pint of Science,
2020.

ANO | EVENTOS | CIDADES | PAISES
2014 200 20 6
2015 460 51 9
2016 935 110 12
2017 1446 170 10
2018 2261 274 21
2019 2286 397 24

No Brasil, o evento foi trazido no ano de 2015 pela jornalista Denise Casatti, do
Instituto de Ciéncias Matematicas e de Computacdo da Universidade de Sdo Paulo,
campus Sdo Carlos. Ele foi conquistando o publico brasileiro e, em 2016, foi
realizado em sete cidades, contemplando duas regides da federagdo (Sudeste e Sul),
em 2017 foi realizado em 22 cidades, no ano de 2018 foi realizado em 56 cidades, ja
em 2019 foi realizado em 85 cidades, estando presente nas cinco regides da
federacgao.

A equipe de coordenagdo do evento é dividida em nacional, regionais e locais.
Também temos uma equipe de assessores cientificos e monitores por cidade, a qual
trabalha de maneira voluntdria e é responsdvel por toda a organizacdo do evento
localmente. E importante destacar que os membros das equipes de coordenacio
tém que, obrigatoriamente, possuir um vinculo com universidades ou institutos de
pesquisa e cabe a cada localidade a defini¢do de quantos membros serdo necessarios
e quais suas respectivas fung¢des. Além disso, o evento é gratuito, e para ajudar
com os custos a coordenagdo recebe doagdes e patrocinios. A seguir, descrevemos
os procedimentos metodolégicos para a constituigdo dos dados da pesquisa.

O presente trabalho se caracteriza como uma pesquisa qualitativa, uma vez que
“ndo se preocupa em quantificar, mas, sim, em compreender e explicar a dindmica
das relagdes sociais que, por sua vez, sdo depositdrias de crengas, valores, atitudes e
habitos” [Minayo, 2011, p. 24]. Trata-se de uma pesquisa hermenéutica, pois visa
compreender as vivéncias das pessoas em suas realidades [Dittrich e Leopardi,
2015]. Além disso, Dittrich e Leopardi [2015, p. 114] afirmam que a pesquisa “parte
da premissa de que o ser humano como um corpo-criante é o 16cus dos
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acontecimentos da vida, os quais sdo expressos, ap0ds a interpretagdo da sua
objetivagdo por meio da linguagem, na forma de conhecimento”.

A constitui¢do de dados foi embasada em diferentes fontes e todas foram
organizadas na Tabela 2.

Tabela 2 — Informagdes constituidas sobre o PoS Curitiba. Fonte: Elaboragdo prépria, 2020.

FONTES

INFORMACOES

DEFINICAO

Site oficial do PoS

Quantidade de bares; Quanti-
dade de Palestras e Numero de
palestrantes por género

Quantidade de bares por edi-
¢do; Quantidade de palestras
por edigdo e Quantidade de pa-
lestrantes homens/mulheres
por ano.

Relatérios da
coordenacao local

Quantidade de publico e rele-
vancia dos temas apresentados

Quantidade de publico por
edicdo e avaliagdo do publico
coletada nos relatdrios sobre a
relevancia dos temas apresen-
tados, durante as trés edi¢oes
do evento.

Formulédrio de ava-
liacdo aplicado pela
coordenacéo local

Questao aberta “Criticas e Su-
gestdes”

Respostas que apareceram re-
petidamente nos formuldrios,
durante as duas primeiras edi-
coes.

Entrevista
semiestruturada

Entrevista com os dois coorde-
nadores locais de Curitiba

Perguntas relacionadas a coor-
denacéo e as ac¢oes do PoS.

Os dados foram constituidos por meio de informagdes retiradas do site oficial do
Pint of Science, dos relatérios da coordenagdo de Curitiba e das fichas de avaliagao
preenchidas pelo publico durante o evento dos anos 2017, 2018 e 2019. A Figura 1,
a seguir, exemplifica o formulério de avalia¢do utilizado nas edi¢des do evento.

O formulério de avaliagao foi aplicado pela coordenagdo durante os dias do evento,
os quais continham perguntas de identificacdo do espectador; avaliagdo da palestra
e do bar; meio de comunicag¢do pelo qual o ptblico tomou conhecimento do evento,
e perguntas abertas para sugestdes de temas para as préximas edigdes, e criticas.

Além dos dados supracitados, utilizamos também entrevista semiestruturada com
os dois coordenadores locais do PoS Curitiba. As entrevistas semiestruturadas sao
dirigidas com foco, no entanto, permitem uma flexibilidade nas perguntas, sendo
que o entrevistador podera adicionar novas perguntas conforme o interesse sobre o
tema. Ademais, “favorece ndo sé6 a descricdo dos fendmenos sociais, mas também
sua explicagdo e a compreensdo de sua totalidade” [Trivifios, 1987, p. 152]. As
entrevistas foram realizadas no segundo semestre de 2019, com o professor
aposentado Luis, o qual foi coordenador nos anos de 2017 e 2018, e com o professor
Fabricio, atual coordenador do PoS Curitiba. Optamos por utilizar codinomes para
preservar a identidade dos entrevistados. As entrevistas duraram em média 35
minutos e foram gravadas em dudio, para posterior transcrigio® e anlise.

2 A transcrigao apresentada nos Resultados e Discussao sio trechos retirados das falas dos
entrevistados, que passaram por uma adequagdo a norma culta da lingua portuguesa, retirando apenas
alguns vicios de linguagens. Destacamos que ndo houve alteragdo de nenhum contetido das falas.
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Resultados e
discussao

Formulario de avaliacdo Pint of Science 2018

Nome: Importancia e atratividade do tema

000 @O

Intera¢do com o publico

ldade: 9 9 g @ 6

Ocupacio: Qualidade no atendimento do restaurante
E-mail: 9 9 9 9 O

Gostaria de receber informagdes

Cidade:

sobre o Pint of Science por e-mail: Quais temas vocé gostaria de ver no
Como ficou sabendo do Pint?
()TV ( ) Radio Criticas e sugestbes
( ) Redes sociais ( )Jornal
( ) Cartaz/faixa ( ) Site m
{ ) Qutros:

OQ

Agradecemos sua presenca e nos vemos em 2019

Figura 1 — Formulario de Avaliagdo. Fonte: Pint of Science.

Feita a organizac¢do de todos os dados, estes foram tratados a partir da Anédlise de
Contetdo [Bardin, 2011], buscando um rigor na compreensao para além da
aparéncia do real, ou seja, superando os significados imediatos do tema
pesquisado. Sendo assim, identificamos niicleos de sentido presentes no corpus de
andlise, tendo como unidade seu préprio tema. Apés a leitura dos materiais na
integra, foi realizada a organizac¢do da codificagdo por meio da classificacdo e
agregacdo [Bardin, 2011].

A escolha das categorias de andlise, definidas a posteriori, buscaram identificar as
estratégias adotadas no dltimo triénio pelo PoS Curitiba, visando analisar os
pressupostos da CPC contemplados, a partir de todas as fontes de informacéo.
Portanto, foram definidas cinco categorias, que serdo apresentadas e discutidas a
seguir: i) Compreensao sobre o entendimento de divulgacao cientifica; ii) Locais de
realizacdo do evento; iii) Palestrantes e temas de palestra; iv) Téticas de efetivacdo
do PoS Curitiba; e v) A¢odes futuras.

O PoS Curitiba teve sua primeira edigdo no ano de 2017, por meio da mobilizagdo e
engajamento de docentes da Universidade Federal do Parand (UFPR). Conforme as
orientag¢des nacionais, os coordenadores locais planejam os trés dias de evento em
suas localidades e a coordenagado nacional é responsével pelo contato com os
idealizadores do evento na Europa [Pint of Science, 2020]. Os membros da
organizagdo do PoS Curitiba, em sua maioria, sdo professores, pés-graduandos e
graduandos da UFPR, majoritariamente do Departamento de Fisica e do
Departamento de Quimica e, de acordo com os relatérios, a equipe € alterada a
cada edigao. Em 2018, além dos departamentos citados, também participaram da
organizagdo graduandos dos cursos de Ciéncias Biologicas e Rela¢des Publicas. Ja
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em 2019, a organizagdo contou com a participagdo de professores e estudantes do
Departamento de Fisica da Universidade Tecnolégica Federal do Parana (UTFPR).

Na sua primeira edi¢do, em 2017, a equipe contou com 15 membros na comissao,
sendo um coordenador local, trés coordenadores de bar e 11 apoios; ja em 2018
foram um coordenador local, cinco coordenadores de bar, um fotégrafo e 13 apoios;
em 2019, um coordenador local, oito coordenadores de bar, dois fotégrafos e 16
apoios. O coordenador local é responsavel por definir os temas das palestras e
palestrantes junto com os coordenadores de bar, entrar em contato com os bares e
com os palestrantes, enviar o titulo e o resumo das palestras para a coordenagdo
nacional e, ao final do evento, encaminhar um relatério para a coordenagao
nacional. O coordenador de bar, além de participar da escolha e organizacdo das
palestras e palestrantes, tem a fungdo de organizar o bar nos dias do evento e
apresentar o palestrante para o publico; ja o apoio é responsavel por entregar as
tichas de avaliagdo ao ptblico, contar a quantidade de ptiblico e repassar as
perguntas ao palestrante. Foram escolhidos como participantes da pesquisa dois
professores com experiéncia na Coordenagédo Local e que estiveram presentes nas
trés edigdes do evento, por apresentarem contribui¢des relevantes sobre toda a
dinamica do Festival.

Na sua primeira edi¢cdo em Curitiba, o evento conteve um ptblico de
aproximadamente 1.870 pessoas no total, 2.364 em 2018 e 2.450 em 2019. Sao
ndameros que podem ser considerados expressivos, tendo em vista que o evento
acontece em dias da semana — segunda, ter¢a e quarta-feira. Além disso, os bares
ndo abrem normalmente na segunda-feira, apenas quando o evento é realizado.
Vale mencionar que, durante a semana, os bares em Curitiba sdo considerados com
baixo movimento no periodo noturno, quando comparados aos finais de semana,
mas nos dias do evento os bares operam com sua lotagdo maxima. Outro ponto que
merece ser mencionado e que comprova a boa aceitagdo do evento é com relagdo ao
més em que acontece o Festival, em maio,® uma época na qual a temperatura ja
comeca a baixar na capital mais fria do Brasil, mas que ndo impede o publico de ir
prestigia-lo.

A seguir, apresentamos as categorias analisadas, buscando identificar as estratégias
de CPC adotadas pelo PoS Curitiba.

i) Compreensao sobre o entendimento de divulgacao cientifica. Buscamos, por
meio dessa categoria de andlise, identificar a concepgao de divulgacao cientifica
dos sujeitos de pesquisa, que estiveram a frente da coordenagéo local do PoS
Curitiba durante o tltimo triénio. O professor Luis é licenciado em Fisica, mestre e
doutor em Fisica, tendo trabalhado na UFPR desde 1993, com o campo do Ensino e
da Fisica Tedrica. Fez parte do grupo que manifestou interesse em trazer o evento
para a cidade de Curitiba em 2016, participando de reunides e estruturando a
equipe local que organizou a primeira edigdo em 2017, além de ter ocupado o cargo
de coordenador local até 2018. O professor Fabricio é graduado em Fisica, mestre e
doutor em Fisica Tedrica, e atua como docente do Departamento de Fisica da UFPR
desde 2014; participou como coordenador de bar nas edi¢des de 2017 e 2018,
assumindo a coordenacao local no ano de 2019.

3 Atendendo a recomendacio da Organiza¢do Mundial da Satide (OMS), o evento em 2020 foi
adiado e acontecerd nos dias 8, 9 e 10 de setembro, devido a pandemia de COVID-19.
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Quando questionados sobre o interesse em se envolver com o evento, foi possivel
identificar concepgdes sobre o entendimento do que é divulgacao cientifica,
conforme o0s excertos:

E uma maneira de nds divulgarmos a ciéncia em um ambiente alternativo né. .. aquela
coisa que até hoje faz falta porque estd toda essa briga contra a Universidade, porque o
povo, a populagdo ndo sabe o que nds fazemos aqui dentro. Ndo sabe que os cientistas
fazem coisas relevantes. [Luis — grifo nosso].

E vocé aproximar o pesquisador do piiblico em geral, sem um intermedidrio, uma
empresa, que muitas vezes tem a boa vontade, mas nio tem as vezes o conhecimento
necessdrio para traduzir aquela informagio cientifica da maneira correta, as vezes
aparece umas informagodes estranhas e vocé cortando o circuito, botando um
pesquisador direto com a populagdo, primeiro faz que a informagio chegue o mais
correta posstvel e depois tira esse estigma que tem da ciéncia o cara que trabalha no
laboratério é um cara inacessivel, que estd ld na torre do castelo. [Fabricio — grifo
nosso].

Nos trechos supracitados, os coordenadores deixam evidente o distanciamento
entre a academia e a populagdo em geral. Essa informagao vai ao encontro de
Moreira [2006] quando ressalta que a informagéo e a educagéo cientifica ainda sdo
restritas a uma pequena parcela da populacao brasileira. Indo além, a afirmacao
pode ser considerada atual, pois como mostrou os dados de percepgao publica da
Ciéncia & Tecnologia (C&T) no Brasil [Centro de Gestao e Estudos Estratégicos,
2019], apenas 14% dos brasileiros tém consumido na internet e redes sociais
informacodes sobre C&T, e ainda, cerca de 7% dos entrevistados visitaram um
museu de C&T nos tltimos 12 meses, e apenas 5% participaram da Semana
Nacional de C&T.

Nota-se assim, a falta de participagdo de atividades em espacos e eventos de
difusdo cientifico-culturais, principalmente, por conta da falta de acesso a esses
locais. Por isso, “cabe a sociedade, & comunidade cientifica e ao governo unir forgas
para difundir a C&T no Pais” [Centro de Gestado e Estudos Estratégicos, 2019, p. 15].

Em pesquisas semelhantes realizadas nos Estados Unidos no ano de 2002, os
nameros baixos também sdo preocupantes, sendo que apenas 5% do publico
entrevistado foi considerado cientificamente alfabetizado e 20% se mostraram
interessados e informados sobre temas cientificos [Lewenstein e Brossard, 2010].
Dessa forma, acreditamos que o PoS pode servir como uma ligagdo entre a
populagdo e as pesquisas que sdo desenvolvidas em universidades e institutos.

Ainda, na fala de Fabricio, é enfatizada a necessidade de desmistificar a imagem
dos cientistas como seres inacessiveis, isolados em seus laboratérios, rodeados de
equipamentos, livros, cadernos de anotagdes, e guardides de informagdes
altamente sigilosas [Chambers, 1983]. Contudo, mesmo existindo esse
distanciamento, a maioria da populagdo manifesta apoio a pesquisa, acrescido de
confianca e prestigio aos cientistas [Centro de Gestdo e Estudos Estratégicos, 2019].

ii) Locais de realizagido do evento. A primeira edicdo em Curitiba foi realizada
em trés bares durante as trés noites do evento, com a programacdo composta por
nove palestras; em 2018 foram cinco bares totalizando 15 palestras e; em 2019,
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foram seis bares contando com 18 palestras. Conforme o evento foi se
consolidando, a procura pelo mesmo aumentou grandemente e, devido a isso, a
coordenagdo local teve que aumentar a quantidade de bares para que pudessem
contemplar todo o ptublico do Festival. Essa afirmacao é trazida nos trechos a
seguir:

Para vocé ter uma ideia, neste primeiro Pint todos os locais lotaram. Foi uma coisa
fantdstica, tanto que aumentamos os bares. Teve gente até para fora da porta tentando
entrar e tinham filas e filas ld fora. [Luis — grifo nosso].

Em todos os lugares que participei nos dois primeiros anos eu fiquei nos bares sempre
teve um bom publico, gente interessada que td Id para contribuir com a discussdo com
muita perqunta, muita interagiio com o pesquisador, e esse ano também fiquei indo em
alguns bares durante os trés dias, e todos os bares estavam lotados com bastante
discussdo, bastantes perguntas independentes. [Fabricio — grifo nosso].

Nas trés edigdes do evento, dois bares se mantiveram como parceiros e, nos anos de
2018 e 2019, trés deles foram palcos de realizagdo do PoS, abrindo exclusivamente
para atender o publico interessado em ouvir e conversar sobre Ciéncia. Dos sete
bares, restaurantes e cervejarias que receberam o PoS Curitiba, apenas um ndo fica
localizado na regido central da cidade. Na fala de um dos entrevistados é possivel
ver um dos critérios de escolha dos bares:

[...] o piblico pode falar o que achou da palestra, do local, da organizagdo, sugerir
temas. [... ] depois do evento a gente troca as informagdes: como é que foi tal palestra,
qual palestrante foi bem ou ndo, tal bar foi bem, atendeu as expectativas ou deu alguma
coisa errada, o que aconteceu ld. .. entdo quando a gente se revine de um ano para o
outro a gente leva em conta isso. Por exemplo, a gente vai comegar a se reunir para
decidir quais os bares participam o ano que vem, af a gente vai discutir o que deu certo
no bar, o que ndo deu, o que pode melhorar, serd que o bar pode melhorar, entio junto
com isso e com as estatisticas do puiblico a gente jd define. Teve bar que a gente ndo
renovou, nio chamou do primeiro para o segundo ano porque teve uma avaliagio ruim,
e a gente também tinha percebido que a coisa ndo funcionou muito bem, af essa
avaliagdo do publico ajudou a gente a decidir e ndo chamar aquele bar.

[Fabricio — grifo nosso].

Durante as trés edigdes do evento, apenas um bar foi retirado do circuito nos anos
seguintes. O evento em Curitiba mantém a tradigdo de estabelecer parcerias desde
a primeira edi¢do, em 2017. Isso é bastante promissor, pois define uma
caracteristica do evento na cidade e contribui com os comerciantes que abriram
suas portas e continuam colaborando com a¢des de CPC. Um fator que deve ser
levado em consideragdo € a estrutura fisica do local: lugares abertos prejudicam a
sonoridade das palestras, devido aos ruidos e actstica [Ferracioli et al., 2018]. Os
locais escolhidos durante o triénio do PoS Curitiba sdo bares fechados, pensados
também devido as baixas temperaturas no més de maio, e devem possuir
infraestrutura para o oferecimento de aparelhos de som e imagens.

Como os bares selecionados sdo, em sua grande maioria, da regido central de
Curitiba, acreditamos que é um dos limitantes para que toda a populagao
curitibana possa participar do evento, visto que, dificultam o acesso de pessoas que
moram em regides afastadas do centro da cidade. E ainda, apesar do PoS ser
gratuito, o evento ocorre em estabelecimentos que ndo possuem um menu de
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degustagdo com preco acessivel, podendo dificultar em uma inclusdo social efetiva.
Para Moreira a inclusao social é:

[...] possibilitar que cada brasileiro tenha a oportunidade de adquirir
conhecimento bdsico sobre a ciéncia e seu funcionamento que lhe dé condi¢des
de entender o seu entorno, de ampliar suas oportunidades no mercado de
trabalho e de atuar politicamente com conhecimento de causa. [Moreira, 2006,

p- 11].

Ainda, para o autor, a inclusdo social na Ciéncia ndo é apenas para as populac¢des
mais carentes, mas também outras parcelas da populagdo que encontram-se
excluidas no que se refere a um conhecimento cientifico e tecnolégico basico. A
partir dos relatérios da coordenagédo local, vimos que o ptblico do PoS é
majoritariamente composto por estudantes e professores universitarios, ou seja,
apenas um fragmento da populacéo participa do evento, mostrando que o Festival
ndo possui uma inclusao social efetiva. Esse resultado também é obtido por Ribeiro
et al. [2019] em relagdo ao PoS Rio de Janeiro em 2018, no qual cerca de 58% do
publico estava realizando a pds graduacado e 32% cursando a graduagdo, indicando
também que o evento atingiu apenas a populagdo com mais alta escolaridade.

iii) Palestrantes e temas de palestra. Segundo os coordenadores, primeiramente
sdo escolhidos temas polémicos que o ptblico possa se interessar. Apds as
defini¢des dos temas, procuram-se pesquisadores que trabalham com tais assuntos.
Os palestrantes precisam encaminhar um titulo que desperte o interesse do ptiblico,
além de um resumo. Também é solicitado ao pesquisador que a palestra tenha uma
linguagem mais informal, para que todos os participantes possam compreender. A
seguir, descrevemos trechos dos entrevistados que remetem a essas afirmagdes:

Bom, primeiro lugar nds estabelecemos quantos bares. Trés bares, uma palestra em
cada bar daria nove palestras. A nossa ideia era fazer uma distribuicdo: quimica, fisica,
matemdtica, biologia, geologia. .. talvez cursos que tenham mais énfase em pesquisa
mesmo. [...] Assuntos que sejam polémicos, bacanas e que vai atrair as pessoas para
aquele lugar. Nio adianta fazer uma palestra que ndo vai atrair as pessoas. [. .. ] Entdo,
mais ou menos definidos os temas, procuramos o professor [. .. | dai manda o resumo, o
que ele quer falar, titulo. O titulo tem que ser bacana para chamar a atengio e o assunto
tem que se dar de uma maneira para quem estd em uma mesa de bar — de repente eu e
vocé vamos em um bar e “oh!” que estd acontecendo aqui? — estd tendo um evento
aqui! Para que nds possamos nos interessar para aquele evento o professor tem que ter
uma linguagem diferenciada para um nivel informal. [Luis — grifo nosso].

A gente define os temas gerais e tentamos pegar temas polémicos, como por exemplo,
agrotéxicos, vacinas, dai a gente foi atrds dos pesquisadores primeiros desses temas
mais interessantes, mas tentando pegar vdrios temas diferentes. As vezes, o piiblico
leigo pensa que ciéncia s6 é feita no laboratorio, uma coisa mirabolante. Vocé tem
médico, cientista social, letras, filosofia, entiio a gente tenta mostrar os vdrios campos
de atuagdo do cientista, seja ciéncia social, exatas, biolégicas. [...] A gente pede que a
palestra seja uma palestra que alcance qualquer um, qualquer ntvel de instrugdo,
qualquer drea de conhecimento que seja bem geral para mostrar como que é aquela
pesquisa, aquele resultado dele. [Fabricio — grifo nosso].

Os trechos nos mostram altera¢des nas percepgdes dos coordenadores, pois, na
primeira edi¢do do PoS, os eixos das palestras contemplaram apenas as seguintes
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Areas das Ciéncias: cinco palestras de Exatas, trés de Biolgicas e uma de
Tecnologias; em 2018 foram cinco de Biolégicas, quatro de Exatas, duas de
Humanidades, duas de Artes, uma de Agrarias e uma de Tecnologia; em 2019
foram cinco de Humanidades, quatro de Bioldgicas, trés de Agrarias, trés de
Tecnologia, duas de Exatas e uma de Satde. Mas, ambos os coordenadores citam
que optaram por temas que fossem polémicos, os quais podemos exemplificar com
os seguintes titulos das palestras realizadas durante o evento: Mosquito Aedes
Aegyppi e aranha marrom: como a ciéncia pode ajudar a controla-los?, na primeira edigdo;
Desafios na Conservagio de Abelhas Urbanas, em 2018 e Gritos silenciados: violéncia
obstétrica contra mulheres negras, em 2019.

Outrossim, nos excertos, os coordenadores comentam que é requisitado aos
palestrantes uma fala de nivel mais informal. Apesar da solicitagdo dos mesmos,
no relatério de 2018 e na ficha de avaliagdo do publico no ano de 2019, sdo
apresentados questionamentos por parte do publico sobre a linguagem dos
pesquisadores, solicitando falas mais apropriadas para um publico leigo, ou seja,
nas falas de alguns palestrantes a linguagem académica foi predominante,
dificultando o entendimento do tema. Segundo Sdnchez-Mora e Macias-Nestor
[2018], a aprendizagem com carater informal representa uma posicao de CPC que
compartilha uma visdo de publico global, ou seja, assume que a participagdo do
publico o fara se interessar por Ciéncia e Tecnologia.

Com os dados do site do PoS nacional, podemos observar que em 2017 os
palestrantes, em sua maioria, sdo pesquisadores da UFPR, e apenas uma
pesquisadora tem vinculo com o Instituto Carlos Chagas — FIOCRUZ/PR. Jd em
2018, 12 palestrantes sdo da UFPR, dois da Universidade Tecnolégica Federal do
Parand — UTFPR e um palestrante do Instituto de Terras, Cartografia e Geologia
do Estado do Parand. Em 2019, foram 11 palestrantes da UFPR, dois da UTFPR, um
do Instituto Federal do Parand, um da Fundagdo Oswaldo Cruz, um da Embrapa
Florestas, um do Museu Paranaense e um palestrante da Pontificia Universidade
Catolica do Parand — PUC-PR. Este cendrio reafirma um dos objetivos do PoS, o de
divulgar a pesquisa principalmente de institui¢des publicas [Pint of Science, 2020],
que fica evidenciado na fala do Fabricio:

A gente deu prioridade para pesquisas feitas em universidades e institutos piiblicos.
[...] A gente queria mostrar o que era feito, tentar rebater o que se fala da
Universidade. Tem gente que acha que qualquer um pode questionar resultado
cientifico. [Fabricio — grifo nosso].

O excerto de Fabricio destaca que a escolha por palestras de cientistas vinculados a
instituigdes publicas foi prioritaria para o evento. Isso pode nos revelar que o PoS
teve como preocupagdo mostrar onde estd sendo investido o dinheiro publico.
Além disso, é uma forma da populagdo ser informada que nas universidades sdo
feitas pesquisas, pois como apontou o documento sobre percepgdo de C&T [Centro
de Gestao e Estudos Estratégicos, 2019] apenas 12% dos entrevistados souberam
citar esses locais, ao serem indagadas sobre lugares que produzem conhecimento
cientifico. Para Moreira [2006], o Brasil necessita criar estratégias para a CPC, visto
que ha vérias lacunas e fragilidades no desenvolvimento e implementagao de
programas e politicas ptublicas na Divulgagdo da Ciéncia e educagdo cientifica.

https://doi.org/10.22323/3.03010203 JCOM — América Latina 03(01)(2020)A03 = 11


https://doi.org/10.22323/3.03010203

iv) Taticas de efetivacdo do PoS Curitiba. A partir da andlise dos dados, foi
possivel identificar algumas taticas utilizadas pela equipe de coordenagdo do
Festival, que serviram na organizacdo e aprimoramento das tltimas edi¢gdes. A
primeira delas foi o investimento na divulgacdo do evento, que é feita
massivamente por meio do site oficial, do site do evento local, no site da UFPR (a
Assessoria de Comunicag¢do da UFPR tem uma parceria com o evento, oferecendo
todo o suporte para ajudar na divulgacdo e produgdo de contetido), jornais locais,
rédio, pagina oficial no Facebook,* que possui quase 28 mil inscritos, e por meio de
eventos criados nessa rede social. A coordenagado nacional oferece todo o suporte
para o marketing, incluindo a disponibiliza¢do da logomarca para confec¢do de
cartazes, camisetas e todo material audiovisual. As a¢des de divulgagdo contam
com o apoio de todos os membros da equipe local, que devem manter ativas as
redes sociais, para um maior alcance de publico.

Outro procedimento adotado pela equipe do PoS Curitiba é a avaliacdo realizada
ao término de cada edicdo, elaborando um relatdrio exigido pela coordenagao
nacional, e a analise cuidadosa dos questionarios de avaliagdo aplicados ao publico
durante os trés dias de palestras. O relatério enviado a equipe nacional difere as
informagdes a cada edigdo, mas basicamente possuem o nome dos locais de
realizacdo, quantidade de publico presente por dia, faixa etdria, profissdo, opinido
sobre os temas das palestras, opinido sobre o atendimento nos bares e finangas, que
detalham possiveis patrocinios e os gastos.

Foi por meio de uma dessas andlises das avalia¢des do ptblico que os
coordenadores locais identificaram a questdo da paridade de género entre os
palestrantes, outro recurso considerado necessério para garantir a efetivagdo do
evento, conforme o excerto a seguir:

[...] no sequndo Pint [2018] uma coisa que a gente ndo tinha notado na organizagdo, e
que o publico reclamou, e a gente remediou neste ano [2019], foi que teve pouca
participagio de mulheres. A gente, ainda na inocéncia de preparar a grade olhando s6
pelo tema da pesquisa, ndo percebemos que colocamos as mulheres no mesmo dia, entdo
eu levei um puxio de orelha do pessoal que foi na palestra da professora [nome da
palestrante] que tinha poucas mulheres. [Fabricio — grifo nosso].

Vale ressaltar que durante as duas primeiras edigdes, o evento conteve criticas
referentes a falta de pesquisadoras, j4 em sua terceira edi¢do, ndo houve essas
criticas. Na ultima edi¢do do evento, em 2019, teve a participagdo de oito
palestrantes mulheres e dez homens, ntimeros que vem ganhando em paridade
quando comparados com a primeira edi¢do, que so teve a participagdo de uma
palestrante [Santos e Silveira, 2019].

v) A¢oes futuras. Segundo o relatério da coordenacado de 2017, cerca de 60% do
publico que participou do Festival foi majoritariamente formado por estudantes e
por professores universitarios, o restante do ptblico considerado pela coordenacdo
como ‘outros’ conteve a presenga de profissionais de vérias dreas, como
engenheiros, funciondrios publicos, comerciantes. Segundo os coordenadores
locais, essa participagdo se manteve durante as demais edi¢des. Essa informacao é
evidenciada no trecho a seguir:

“Endereco da pagina oficial do evento no Facebook: https:/ /www.facebook.com/pintofscienceBR/.
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Eu ainda acho que ndo atingimos o necessdrio. Tinha que atingir a populagdo mais
carente, porque de acordo com nossos relatérios a maioria eram estudantes
universitdrios [. .. ] acho que deveriamos procurar mais a periferia, a populagdo mais
carente que ndo tem acesso a informagio. [Luis — grifo nosso].

A gente tenta fazer para tentar chamar o pessoal de fora da universidade,
principalmente na verdade, uma das agées principais do Pint acho que a gente ainda
ndo conseguiu nestes ultimos, que é trazer mais povo de fora da universidade do que de
dentro da universidade. Entdo, a a¢do principal seria a gente conseguir levar esse
pessoal, esse puiblico geral para o bar. A gente faz ld aquelas estatisticas no final do
evento e percebemos que tem o pessoal de fora, mais a maior parte é o pessoal
académico, da universidade. Nio sei pensar melhor como é que poderia fazer melhor
isso, chamar esse pessoal de fora, nio sei se pela midia ou por outros bares locais mais
espalhados pela cidade. [Fabricio — grifo nosso].

Ressoa nas palavras de Luis que a ideia principal do PoS é democratizar a Ciéncia,
ou seja, atingir toda a populacdo, contudo, ha muitas pessoas que ndo conseguem
acessar o minimo de bens de consumo e culturais. Talvez isso esteja ancorado nas
caracteristicas e localidades dos bares, que recebem com maior frequéncia um
publico de classes sociais mais elevadas e residem na regido central da cidade. Por
isso, tanto Luis quanto Fabricio destacam a necessidade de fazer o evento em
espagos afastados do centro de Curitiba, na tentativa de atingir esse publico.

Esse fator também é visto no documento que materializou os habitos culturais e o
acesso da populacdo a C&T [Centro de Gestdo e Estudos Estratégicos, 2019], em que
o percentual de pessoas com renda menor que um salario minimo que visitaram ou
participaram de atividades voltadas a popularizacdo da ciéncia cresceu somente
2,9% comparado a 13,2% de pessoas com renda superior a dez salarios minimos.

Ao recuperar as cinco categorias analisadas é possivel compreender elementos
centrais que fazem parte da constitui¢do do evento Pint of Science e que vem
sofrendo modifica¢des e adaptagdes a cada nova edicdo, buscando atingir aspectos
importantes e necessarios para a realizagdo da CPC. O trabalho de Duarte [2007,
p- 3] indica alguns itens fundamentais da CP a partir da gestdo do ptublico:

[...] a) identificar demandas sociais; b) definir conceitos e eixos para uma agdo
publica coerente e integrada; c) promover e valorizar o interesse ptblico; d)
qualificar a formulagdo e implementacdo de politicas ptiblicas; e) orientar os
administradores em diregdo a uma gestdo mais eficiente; f) garantir a
participacao coletiva na defini¢cao, implementagdo, monitoramento, controle e
viabilizagdo, avaliagdo e revisdo das politicas e a¢des publicas; g) atender as
necessidades do cidadéo e dos diferentes atores sociais por obter e disseminar
informacdes e opinides, garantindo a pluralidade no debate ptblico; h)
estimular uma cidadania consciente, ativa e solidaria; i) melhorar a
compreensdo sobre o funcionamento do setor publico; j) induzir e qualificar a
interacdo com a gestdo e a execugdo de servigos publicos; e, k) avaliar a
execucdo das acoes de interesse coletivo.

Considerando esses aspectos, acreditamos que o triénio do PoS Curitiba procurou
identificaar as demandas sociais, promovendo e valorizando o interesse do publico.
Além disto, orientou a equipe de coordenagdo local na busca de melhorias a cada
edigdo, atendeu a maioria das sugestdes do publico participante, qualificou a
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Conclusao

interagdo com o servico publico e avaliou a execugdo das agdes que foram
realizadas.

Porém, é possivel perceber que muitos pontos ndo foram atingidos, ou seja, temos
um caminho grande a percorrer para conseguir envolver ptblicos distintos
socialmente, culturalmente e economicamente de modo integrado. O Festival tem a
caracteristica de ser dindmico, e incluir diferentes ptiblicos nos mostra ser uma
peca fundamental para atingir todas as caracteristicas da CPC, além de criar uma
identidade brasileira ao PoS.

O PoS Curitiba completou trés anos de edi¢do em 2019, triénio considerado de
grande sucesso na capital paranaense. A partir desse estudo, acreditamos ter sido
possivel identificar e analisar as estratégias de CPC adotadas pelo evento, com
destaque para os aspectos positivos que vém se mantendo a cada edicdo, assim
como pontos que merecem ser problematizados com a equipe de coordenadores,
que exigem mudangas para garantir o avango e um novo perfil de ptblico.

Dentre os aspectos positivos, enfatizamos que o Festival em Curitiba vem
ganhando expressividade a cada ano, com a equipe de coordenagdo gerida por
docentes e pesquisadores da Universidade Federal do Parand, majoritariamente da
area de Ciéncias Exatas; conseguiu estabelecer parcerias s6lidas com bares,
restaurantes e cervejarias, que mantém o apoio a cada ano; se preocupa em ouvir e
atender as demandas do publico, principalmente com rela¢do as palestras e
palestrantes, ou seja, a diversidade das dreas de conhecimento abordadas nas
palestras e a paridade de género entre os palestrantes.

Como principais problematizagdes, o grande gargalo, como indicado pelos
coordenadores locais, é com relacdo ao perfil do ptblico: o evento precisa chegar
até as pessoas que ndo tém acesso a informacao cientifica e tecnolégica séria e de
qualidade. Acreditamos que as escolhas dos locais de realizagdo do evento estejam
diretamente relacionadas com o ptblico que o PoS vem atingindo.

Por meio das entrevistas com os coordenadores locais foi possivel identificar uma
concepcdo de CPC pautada no entendimento de que é preciso corrigir um déficit de
conhecimento cientifico que falta na populacao, e eles compreendem o Festival
como uma ferramenta valiosa para superar este aspecto. Esse entendimento é
bastante delicado, pois ndo leva em consideragdo o conhecimento cientifico que de
fato tem implicacdo direta com a vida pessoal da populagdo, ou seja, o
conhecimento que tem aplicagdo na realidade material dos individuos.

Portanto, acreditamos que o PoS possui um potencial impar como ferramenta para
a Divulgacao Cientifica, mas ainda ndo promoveu a criagdo de conceitos e eixos
para uma acgao publica coerente que atenda as necessidades concretas dos
diferentes atores sociais brasileiros, garantindo sua participagdo no debate ptblico
e melhoria nas condi¢des de vida.

Apontamos a urgéncia e a necessidade de outros estudos, talvez em nivel nacional,
para pensarmos em conjunto como o Pint of Science pode ampliar as estratégias da
Comunicagdo Publica da Ciéncia no Brasil. Nao podemos perder de vista que é um
evento nos moldes europeus, que tem espago no territério brasileiro, porém,
precisamos incorporar novos elementos culturais, sociais, econdmicos e politicos.
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